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Reklamok
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Kutatasi osszefoglalé

Az Gsszefoglalé az epiteszforum.hu dltal inditott ,, Epitészet és épitésiigy” cimii, 2011.10.11 —
2011.12.12 kozotti internetes, anonim kozonségkutatdas alapjan késziilt. A kérdoivre a két honap
alatt osszesen 252 valasz érkezett a szakmagyakorlok korébol. Az elemzést és értékelést Pasztor

Erika Katalina DLA (epiteszforum.hu) végezte.

Osszességében a véleményekbdl kitlinik, hogy a szakmagyakorlok jelentds tobbségének komoly
problémai vannak a rekldmokkal, azok mennyiségével és mindségével egyarant. A szabalyozast
illetéen viszont nincs egységes vélemény, a legtobben ezt helyi kompetenciakdrbe sorolnak, bar
tobben is megemlitik, hogy a tovabbi zslirik és engedélyezési szervek folallitasa anyagilag
megterheli az Onkorményzatokat ¢és noveli a biirokracidt. Az egyik hozzaszolds pontosan
megfogalmazza a problémat: , Jelenleg netto vizudlis kornyezetszennyezés. Ez az dsszes eddiginél
bonyolultabb, de talan egyszeriisithetobb kérdeés. Eloszor az érdekeket, a szereploket, a célokat

’

kellene tisztazni. Aztan érdemes szabalyozast alkotni ra.’
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Feleletvalasztos kérdések értékelése

Milyen szabahyozast tart sziikségesnek a reklamok elhelyezésével kapcsolathan? -

netm szikséges szabalyozni 8 3%
nem szikséges sza... I meq kellene tiltani a reklamaok kizterdleten vald elhelyezését 22 0%
ateriletegys éare jutd reklamfelllet korlatozasara van sziksén 40 6%

meqg kellene tilta. ..
a reklamok esztétikal szinvonalat kell emelni pl. egy engedélyezd zsir |étrehozasaval 40 6%
aterllstegysegre. .. mindséni &8s mennyiseégi szahalyozasra eoyarant szilkseg van 142 56%

a reklamok esziet...

mindségi és menny...

0 28 56 B4 112 140 168

A valaszadok kisebb hanyadatol [12%] eltekintve — akik vagy egyaltalan nem szabalyozndnak [3%]
vagy betiltandnak minden reklamot [9%] - a tdbbiek szerint a reklamok mennyiségi és/vagy

mindségi szabalyozéasara van sziikség.



3/13

Szabadsoros hozzaszolasok értékelése [70 hozzaszodlas]

B Reklamok [70 hozzaszé6las]
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dbra 1. A reklamokkal kapcsolatban beérkez6 70 szabadsoros vélemény tematikus csoportositdsa

Az alabbiakban azokat a megjegyzéseket Osszegezziik, amelyeket a kérddivet kitoltdk a
rekldmokkal kapcsolatos kérdés utani szabadsoros rovatba irtak. A kérddiv utolsod kérdésénél 252
valaszadd koziil viszonylag kevesen, csak a ~27% érezte ugy, hogy a reklamokkal kapcsolatban

tovabbi, kifejtendd allaspontja van. A reklamok megitélése — eltekintve 3 hozzaszolot — igen rossz.

29-en [41%] gy vélik, hogy tal sok a reklam a telepiiléseken, s6t még a telepiiléseken kiviil, a
szant6foldeken is. ,, Mégis, hogy néz ki ez az orszag az oriasplakatoktol? Mar a szantoféldon is
régota allnak haromemeletes plakatok! Ha ezek nem lennének, mar egy kicsit lépnénk elore.” 18-an
[25%] ugy vélik, hogy ésszerii szabalyozasra van sziikség, amit helyi szintekre és/vagy egyedi
elbiralasi korbe kell delegilni. Ezzel egyiitt a szabdlyozas mikéntjérél nagyon eltéréek a
vélemények, 6sszességében elég nagy a bizonytalansadg. Tobben is hangot adtak annak, hogy mar
igy is tal sok a zsiiri. ,, A reklamot nem lehet megtiltani. Azt, hogy hogyan néz ki, hova helyezhetik -
hogyan illeszkedik a kornyezetéhez, a tobbi reklamhoz stb., azt kell szabalyozni. Nem tartom tul jo
otletnek a sok-sok bizottsagot, mert azt valakinek fizetni kell és az onkormanyzatoknak erre nincs

pénze.”
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13-an [18%] arra hivtak fel a figyelmet, hogy szigorubb szabalyozasra van sziikség, ugyanennyien
kialltak a reklamok mennyiségi €s mindségi szempontbol torténd korlatozdsa mellett. 5-en
emlitették a visszaélések, korrupcio jelentdségét. ,, A kozteriileti reklam [...] lehetne a sokkal jobb
kozteriilet-gazdalkodas egyik alappillére. Ma ez a gazdasagi sziirke-zona és az atlathatatlan
korrupcio birodalma.” 4-en egységes, orszagos szabalyozast tartananak kivanatosnak, legalabb a {6
keretek meghatarozasa céljabol. Sot, valaki azt is felvetette, hogy a visszaélések elkeriilése végett
1étre kellene hozni egy kozponti végrehajto szervezetet a kozigazgatasi kotelezések érvényesitése

céljabol.

Részletes vélemények

1. Szigorbb szabalyozas kell. Nincs ra sziikségem.

2. Teljesen értelmetlen kérdés, talan az egész kérddiv legostobabbja. Egységes orszagos

szabalyozas sziikséges.

3. Ezt apiacra és az emberekre kellene bizni.

4. Az engedélyes terv részeként elbiralhaté, ha az az épiilet részeként épiil. Az 06nalld
kozteriileti reklamok - oridsplakatok elhelyezhetdségét radikéalisan csokkenteni kell, ha a
mobiltelefon elvonja a figyelmet a vezetést6l, akkor a plakdt még jobban. Ha épitész
rendészeti eszkozokkel nem megy, akkor a KRESZ, vagy mas alapon, de el kell tiinjenek a
varosképbdl és persze a tajbol. Varosban, utcabutorként, stb. természetesen szamtalan mod
van reklamfeliiletet kialakitani.

5. Sok is és ronda is.

6. Lesujto.

7. A mai kaotikus allapotban hatdsukat nem érik el, egymas hatasat oltjak ki.

8. Budapest varosképét teljesen tonkreteszik az egymassal versengd, talmi rekldmok, és ezzel
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egyidejiileg leértékelik a boltokat, rontjadk a varosrészek presztizsét. Az oriasplakatok a

gatlastalan iizleti-politikai vilagunk mélto tiikdrképei.

A kozteriileti reklam ma utcaképrombold valami, ugyanakkor a bevételeknek még a
toredéke sem forditddik az utcakép jobbitasara. Pedig ez lehetne a sokkal jobb kozteriilet-
gazdalkodas egyik alappillére. Ma ez a gazdasagi sziirke-zona és az 4tlathatatlan korrupcio

birodalma.

A reklamok tartalmi részét is szabalyozni kellene a reklamfeliiletek 1étesitésekor. Tény és
vald, hogy reklamok nélkiil a vilagban egy varos sem létezik, de tartalmi részének és
megjelenésének a szabalyozasara mindenképpen sziikség lenne. Ne lehessen egy
fiiggdnyfalat akarmilyen tartalmt rekldammal beburkolni. Vannak jo és otletes reklamok,
amik akar a miivészet €s design hatarat is atlépik, de egy csomag vécépapirt, vagy kiflit ne
lehessen rekldmozni. Az ilyen jellegli reklamok valdjaban nem is a termékekrdl szdlnak,
hanem a forgalmazo cégek hirdetései. Egy homlokzatra felhelyezett Coca-Cola fényreklam -
ha az nem a Matyas templomot disziti -, akkor a varos részévé valik. Ezzel szdges
ellentétben egy plakatos oOriastabla, amire ellendrzés nélkiil keriilnek fel kéthetente az
Ujabbnal Ujabb akciok, egyszer a harsanysdgukkal, mig maskor az igénytelenségiikkel

véleményem szerint a rekldmipar kivételével senkinek sem sziikségesek.

Lesujto a helyzet.

Mindségi €s mennyiségi drasztikus korldtozasra van sziikség.

M¢ég senki nem azért vett csirkecombot, vagy Audi Q7-t, mert egy oOriasplakaton latta! A
»Patyomkin” telepiilések eszkdzrendszere (Las Vegas) elhdditotta az épitészet lehetdségeit,
igaz olcsobb is, meg kidobhaté! A (On-el)fogyasztoéi tarsadalom a végoraiba jutott,
remélhetdleg az 0sszes hozadék szeméttel egyiitt eltlinik a torténelem siillyesztdjében.
Valamilyen szabalyozas sziikséges, azonban mar til sok a zsfiri.

A reklamok a vilagunk ,természetes” velejardi. Nélkiiliik furcsak, utopisztikusak lennének

varosaink. A gazdasagnak sziiksége van rajuk. Badarsag hat ellenségként gondolni rajuk.

Persze ez nem azt jelenti, hogy semmiféle szabalyozasra nincs sziikség. De én dvakodnék a
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tulzott, részletekbe mend szabalyozastol, meg a kotelezd zstirizéstdl (de ez nem azt jelenti,
hogy ne volna annak is néhol létjogosultsaga). A teriiletegységes szabalyozéasnak is volna

helye, de kdzel sem mindenhol.

A reklamoknak nem szabad dominalnia egy teriiletegységen, tajrészletben!

Bonyolult kérdés, nem 6ssznépi, hanem helyi szinten oldandé meg mindentiitt.

Szabalyozni kell az elhelyezhet6é reklamok mennyiségét, esztétikai szinvonalat zstrivel kell
elfogadtatni.  Sziikséges az elhelyezhetd legnagyobb reklamfeliilet kiterjedését
meghatarozni, és az Ovezeti eldirdsokba belefoglalni, hogy milyen tipusu és mennyi

reklamfeliiletet lehet elhelyezni és HOGYAN (magassag, épiilettipus, utca jellege, stb.).

A mai élet része, ugyanakkor folyamatosan csak beszélnek rola, hogy eltlinnek a féutak,

fontosabb latnivalok mell6l, de nem torténik semmi.

Jelenleg nettd vizualis kornyezetszennyezés. Ez az 6sszes eddiginél bonyolultabb, de talan
egyszerlsithetobb kérdés. Eloszor az érdekeket, a szereploket, a célokat kellene tisztazni.

Aztan érdemes szabalyozast alkotni ra.

Nagy kar volt, hogy a jogszabalyi moddositdssal nagyobb szabad kezet kaptak az

onkormanyzatok, az épittetdk! Meg is latszik a telepiilések arculatan!

[zlésrenddrségre van sziikség.

Tisztazzunk fogalmakat. Mdas a reklam, és mas a cégjelzés. Az utdbbi szerintem alapjogot
érint, a sajat, vagy bérelt ingatlanjat mindenki megjeldlheti. Ezt csak értékes kornyezetben
szabad korlatozni, mégpedig sok szemponta zstirivel. A reklamok pedig hussanjanak az erre
sokkal alkalmasabb virtudlis vildgba, a médiumokba. (Ott pedig ki-ki donthessen a
kivédésiikrdl. Kész csoda, hogy felndtt emberek tudathasadas nélkiil kibirjak, ami akarcsak

hattérzajként is rajuk 6mlik.)

Ez is onkormanyzati kérdés, és Osszefligg az identitds kérdésével. Ha valamit védeni akar

egy telepiilés, szoljon bele a reklamok vildgaba, ha nem, akkor minek erdlkddnie? Ha az
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identitds meghatarozasara valo torekvés és a védelem gazdasagi elonyokkel/tAmogatéssal is

Ossze lesz kapcsolva, akkor ez automatikusan miikddni fog.

Tobb iligyfelemet érinti a téma, ésszerli szabalyozads kellene. Néha egy-egy rendelet
modositassal egyik végletbdl a masikba esiink... Reklamok, cégérek mindig is voltak. Nem
lehet ennyire tiltani 6ket (féleg védett teriileteken értelmetleniil talszabéalyozott a kérdés,

mashol gyakran nagyon elengedik a gyeplot).

A reklamra igény van, tehat nem tiltani, hanem atgondoltan szabalyozni sziikséges. A
szabalyozasnak 2 szintlinek kell(ene) lennie:

- a f0 kereteket orszagos érvénnyel kell bevezetni (példaul: nem akadélyozhatja a
kozlekedést, menekiilést, tlizoltd beavatkozast, stb.)

- a részletes szabalyokat helyi dnkormanyzati rendeletekkel lehet szabalyozni.

Kevesebb reklamfeliilet, de a szinvonala a reklamozo6 kedve szerint.

Azt kell szabalyozni, ami parttalanné valhat - a reklamok ilyenek. (Vizcsofektetési tilalomra
pl. nincs sziikség.) A romld gazdasagi helyzetben az ideig-oraig 1étezd vallalkozasok egyre
silanyabb anyagbol egyre nagyobb feliileten akarjdk magukat hirdetni, és ez nagyon siirgds
nekik, mert egy gondos tervezési-engedélyezési eljards végét mar nem biztos, hogy megéri a
véllalkozasuk. Eppen ezért ezek a reklamok hamar el is tiinnek, talan fontosabb, hogy ne
tegyenek kart a befogadd szerkezetben, mint esztétikajuk javitgatdsa. A jogszabalyok és a
kornyezet allapota kozott van am Osszefiiggés! A jogalkotd egyre szabadabba tette a
reklamok kihelyezését, ne csodalkozzunk hat! A jogkdvetd allampolgar kinyomozhatja a réa
vonatkozd szabalyokat. De a jogkdvetd magatartas példajat latjuk magunk el6tt? Es sajnos
reklam-tigyben baré Podmaniczky korszaka sem mutat kovetendd példat. Kiilfoldon
azonban mar hallottam olyat, hogy a lakok6zosség azt gondolja, hogy nem akarnak tablakat,
ponyvakat nézegetni, és kiharcoljak ezeket a szabalyokat. Alulrdl j6vé kezdeményezésként

¢és kiskozosségeknél lehet hogy miikodik?

Nagyon sok az ,,igénytelen”, a kdrnyezetébe nem ill6 reklamfeliilet, ami az épitett kdrnyezet
mindségét jelentés mértékben csokkenti. A reklam, a marketing az iizlet része, mindségi
szabalyozasra van sziikség. Tul sok a reklamtébla az utak mentén, és az épiileteken eld

kellene irni az egy épiiletre egységes reklamokat.
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30. A rekldmszakma legyen Onszabalyozd, az esztétikai, etikai szempontok figyelembevételével.

31.

A kozteriileti reklamnak szabjanak telepiilésképi szempontbol hatart, ne tudjon a reklam az
¢épiiletek felett uralkodni, mindenképpen kisebb feliilletekben kell gondolkodni. A
szabalyozasnak nem csak épitészeti, telepiilésrendezési, hanem a kozlekedési oldalrdl is
foglalkozni kell a témaval, mégpedig harmonizéltan, egyforman. A mai reklamok nem csak
a teleptilésképet rontjak, de a kozlekedés biztonsagra is nagy veszélyt jelentenek. (pl.
vilagitd, mozgd LED-es ¢€s vetitett reklamfeliiletek. A kiilonbozo tartdszerkezetekrdl nem is
beszélve. Ha a reklamlobbit valamelyest le lehet gytirni, ideélis lenne az emberléptéki (tehat
embernagysagi max. rekldmnagysdg a lakott ¢és nem lakott teriileteken is.) A
szabalytalanokat pedig azonnal lehessen eltavolitani, mindenféle id6éhuz6 jogorvoslat
nélkil!!! Ez Gjabb témakort érint, mégpedig a dontések végrehajthatdosaganak tertiletén.
Létre kellene végre hozni a kozponti végrehajtd szervezetet, amirdl korabban sok szo esett,
de a kezdeményezés lathatéan elvérzett. fgy a kozigazgatisi kotelezések végrehajtisa

nagyjabol 80%-ban ellehetetleniil (pénz és kivitelezd hijan).

- A REKLAM AZ EPITETT KORNYEZETBEN LEGGYAKRABBAN HOSSZU IDEIG
MEGHATAROZZA A VAROSKEPET, EZERT KOMOLYAN KELL VENNI EZ IRANYU
HATASAT.

- ITT SEM LEHET ORSZAGOS - OTEK JELLEGU - EGYSEGESITES, MIVEL EZ
EGYERTELMUEN HELYI HATASU ES SULYU.

- A TERULETI FOEPITESZ HATASKORENEK MEGEMELESEVEL VAN ESELY EGY
KEDVEZO HELYZETRE.

- MINDEN REKLAM IDOHOZ KOTOTTSEGE ALAPFELTETEL, MIVEL
LATHATOAN KOMOLY PROBLEMA A FENNMARADO , DOGLOTT” REKLAMOK
HANYADA. E TEREN KET EGYIDEJU INTEZKEDES KELL: AZ ENGEDELYHEZ
KOTOTTSEG EGYBEN IDOHOZ LEGYEN RENDELVE, ES A LEJART REKLAM
ELTAVOLITASAT JELENTOS BIRSAGGAL KELL ELOSEGITENI. A BIRSAG
MINDEN ESETBEN AZ INGATLANTULAJDONOSNAK JARJON!

32. Minél kevesebb, annal jobb!

33. A reklamok természetiiknél fogva agressziv figyelemfelhivo eszkozok, viszont a
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telepiilésképet, a tajképet jelentdsen befolyasolja méretiik, elhelyezésiik, beltartalmuk,

esztétikai kornyezetszennyezés folyik ma a kozteriileteken.

Helyszin ¢és kornyezetfiiggd téma. Ki gépen szall folébe... Masrészt meg gazdasagi... Helyi
érték védett iskolan tiltja rendelet az oridsreklam elhelyezését. Azonban 6 évvel a védés
elrendelése utan is kinn van a tetdn a 10 méteres darab: 6 Millio forint éves bevételt hoz... és

hat szegény az eklézsia.

Diplomas épitész €s tervezd iparmiivész, esetleg vilagitastervezo bevonasaval valésulhasson
meg csak, KOH szerint is a vilagito, villogé reklamokat keriilni kell, nehogy Hong-Kong

legyen Magyarorszag.

Nem a szabalyozassal van baj, hanem az engedélyezokkel. Tudjak mire gondolok... Egyszer

mindent, egyszer semmit, de mennyiért?

Tulburjanzanak, szabalyozatlanok, izléstelenek a legtobb esetben, mert semmiféle tervezés

nem el6zi meg.

A homlokzati reklamok, cégfelirat-sdvok szigoru szabalyozéasa sziikséges, a nem megfeleld
szinvonaluak eltdvolitdsat a tervtanacs és/vagy a foépitész elrendelhetné, egyszeri, a
jogszabaly megjelenése utani altaldnos feliilvizsgalattal, a meglévok esetében is (minden
telepiilés Osszes kiemelt, védett részében, és minden nagyobb, fontosabb Utvonala mentén,
¢s folytatolagosan az ujabbak engedélyezése esetében. M2-korlat és megjelenési, esztétikai

mindség megkovetelése célszerii lenne. (P1. az OTEK-ban kellene!)
Itt megint a szervezeti felallas biztosithatja a korrupcié melegagyat. Ez egy esztétikai

kérdés, amit ugyanugy kellene tervezni, mint az épiileteket. Teljes mértékben tiltando,

leszamitva a haztetOre szerelhetéeket F+4-nél magasabb épiileteken.

Az V. és XII keriilet ebben példaértékii a szabalyozas tekintetében. Jelentds korlatozas

sziikséges bel- (esztétika miatt) és kiilteriileten (balesetveszély miatt) egyarant.

HAZUDNAK
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Meg kell hatdrozni, hogy egy telepiilésen hany m2 reklamot lehet elhelyezni! A telepiilés
tipusatol fiiggden (pl.: vilagorokség része, védett vagy miiemléki rész, akkor meg kell tiltani
a reklamok elhelyezést vagy minimalizalni kell azokat! Kiilon Tervzsiiri, amelyben nem

csak épitészek, hanem iparmiivészek, belsdépitészek, telepiiléstervezok is részt vesznek!

. A reklamot nem lehet megtiltani. Azt, hogy hogyan néz ki, hova helyezhetik - hogyan

illeszkedik a kornyezetéhez, a tobbi reklamhoz stb. Azt kell szabalyozni. Nem tartom tul jo
otletnek a sok-sok bizottsdgot, mert azt valakinek fizetni kell és az 6nkormanyzatoknak erre

nincs pénze.

Reklamot csak engedéllyel szabadna elhelyezni, azonban az engedélyez0 hatésdg nem
kérddjelezheti meg annak a 1étjogosultsagat, csak a mindségét, méretét, mennyiségét. Kell
reklam feliileteket tervezni és csak oda helyezheto el. Bizonyos budapesti keriiletek eddig is
korlatoztak és szabalyoztik ezt, erre minden telepiilésnek lehetdsége van. Kérdés, hogy ezt
kozpontilag kell-e szabalyozni, vagy helyi szabalyzatokban, valamilyen utmutatas alapjan. A
mennyiségi szabalyozasnak masodlagos hatdsa felmérhetetlen, mieldtt bevezetik ebben el
kéne mélyedni. Ez a kérdés olyan szintii tdrsadalmi €s kulturalis problémakat feszeget, amire

a szakmanknak csak nagyon kicsi és lasst hatasa lehet(ne).

A j6 mindségii, megfelelden elhelyezett reklam kedvezden befolyasol(hat)ja egy kozteriilet
(rész) hangulatat. Eppen ezért - kiilonosen a vérosképileg fontos kozteriiletek esetén,
szakmai zstiri altali szlirésiik elengedhetetlen. Mas kérdés, hogy a zsiiri dsszetételét ki donti
el. Itt sem artana valamiféle sziirés.

Az esztétikai szinvonalat kell emelni, és tovabbra is szabalyozni kell a méretiiket, helyiiket.
Csokkenteni kell a reklam6zon attekinthetetlenségét

Utalom a reklamokat koztertileten, alig-alig latok elfogadhatot.

Nem altalanosithat6 kérdés! Egyedi megitélés sziikséges.

A reklamokra sziikség van a varosban, de megfelelden korlatozni kell megjelenésiiket és

mennyiségiiket. Budapest Nagykorut és hasonldan fontos, egykor egységes képti, frekventalt
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helyeken kizardlag egységes szemlélet alapjan lehet kulturalt utcaképet kapni! Ennek
koltségeit viszont nem lehet kizarolag a tulajdonosokra raruhazni, kompromisszumot kell

talalni az d6nkormanyzatok és a tulajdonosok kozott ez tigyben!

Radikalis szigoritasra van sziikség mind esztétikai, mind mennyiségi tekintetben. Sziikséges
rossz, amit ugy, ahogy lehet, korlatozni kell, illetve egy még igényesnek mondhatd

szinvonalat tartani.

Mindent elborit, figyelmet von el a kozlekedéstdl, fényszennyezést okoz. Feltétlen
szabalyozas (korlatozas) sziikséges. Zstiri felallitisa mind mindségi, mind pedig mennyiségi
kontrollt is jelenthet, hiszen azt egy szakmai grémium azt is megmondhatna, hogy adott

helyre mennyi reklamot lehet elhelyezni.

Az is elég abszurd, hogy reklamcégek hiilyére keresik magukat pl. az oridsplakat bizniszben,
mi 10 millidan pedig elszenvedjiik ezt az ,épitett kornyezet velejardjaként”. Mégis, hogy
néz ki ez az orszag az oOridsplakatoktol? Mar a szantofoldon is régota allnak haromemeletes

plakatok! Ha ezek nem lennének, mar egy kicsit Iépnénk elore.

Kornyezetszennyez0, fizikailag és vizudlisan. Radikélisan mértéktartobb reklamokra van
sziikség. Hianyzik az esztétikai megjelenés, miiszaki mindség ellendrzése és megkovetelése.

Szabalyozni kell esztétikailag is.

Lizlésrendérség” kéne és a vizualis kultara fejlesztése. A grafikusoknak is tobb munkéja
lenne és csokkenne a vizualis kdrnyezetszennyezés. A mindségi reklamnak helye kell legyen
a telepiilésen. Ne csak a reklam legyen mindségi, hanem a hordozo6, a korités is.

Reklamok kihelyezésénél kellene kezdeni a zsiiri vétdjogat.

Fontos, hogy ne bontson egységes képet, 0sszhangot... Teljesen zavaros a helyzet, leginkabb

ad hoc dontések és megvaldsulasok lathatdak.

Csak szigora vérosképi védelem mellett fogadhatd el, kiilteriileten tiltando a tajkép

védelmében. Engedély nélkiil elhelyezett reklam azonnal eltavolithato legyen. A reklam
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készitésénél szakértd bevonasat tenném kotelezové. Az oriasplakatokat és utcai nem

egységes tablakat jelentdsen visszaszoritanam.

A reklamok a gazdasagi ¢élet része, de kulturalt modon kell alkalmazni dket.

2011. oktoberében jott ki egy Ujabb jogszabaly a reklamok elhelyezésével kapcsolatban.
Ezzel kapcsolatban mertiilt fel, hogy mi a helyzet azokkal a reklamfeliiletekkel, amik
engedéllyel 1étesiiltek, de a mostani szabalyozas alapjan mar szabalytalan helyen allnak, igy

az utkezeldjének intézkedni kell a bontasardl? S mindezt kartéritési igény nélkiil?

Telepiiléskép rombolo.

A reklamfeliiletet éplileteken, ingatlanokon kell biztositani. A kozteriileten legfeljebb szolid

mértékben, régi vagasu hirdetéoszlopokat lehessen elhelyezni.

Sziikség van a reklamokra, de méretiiket, helyliket és intenzitdsukat szabalyozni kell. Az
oriasplakatok szamara kialakitott feliiletek mennyiségét mind a telepiiléskozpontokban,

mind a telepiilések hataran, bevezetd utak mentén csokkenteni kell.

Az adott teleptilésnek kell eldonteni, hogy az adott telepiilés(rész)eken mekkora szabadsagot

enged meg.

Nem lehet egységes szabalyozassal meghatarozni. Egyedi, az adott helyre és funkcidra sz616

engedélyezés kell (és nem szabalyozas!).

Birsdgolni kéne a kozérzetrombold vizudlis kornyezetszennyezést, kezdve a jarmiivek
ablakdn szemmagassagban elhelyezett informécionak alcazott biztositoreklamokkal,
folytatva az utcakat elboritd szordlapokkal és befejezve a kilatast elfedd kritikan aluli

grafikai szinvonalu oriasplakatokig.

Tovabbszabalyozasa indokolt. Arculatformal6 szerepe kiemelkedd.

Rendkiviil karosan befolyasoljak a varosképet, az épitett és természeti értékek lathatosagat

crer
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véletleniil Nyugat-Eurdpaban radikalisan cs6kkent a kozteriileten a reklamfeliiletek mérete

¢és darabszama.

A reklamfeliiletek a szabalyozas ¢€s ellendrzés megoldatlansagat mutatjdk. Belteriileten a
legtobb reklam maganszemély hazfalan vagy keritésén, héztetén van, nem pedig

kozteriileten!!! Ezzel is szennyez, mert lathatd és a védett utcaképet formalja. Ezzel ki
foglalkozik?

A reklamok lehetnek akar szerves részei is egy épiiletnek, mar a tervezés pillanataiban.
Ebbdl kifolyolag elég logikusnak tiinik, hogy az épiilet tervezésekor kell, hogy
deklaralédjon a rajta elhelyezett reklamok pozicidja és mérete. Az épiilet funkcidjanak
valtozasa esetén nyilvan Gjra értékelhetd és modositott €pitési engedélyezési eljarason beliil
valtoztathatd meg. Tovabba nagyon fontosnak tartom, hogy az ilyen jellegli, az épitmény
részeként szerepld reklamok grafikai és miivészeti szinvonaldt egy erre a célra

specializalodott szakmai zsiiri is biralja el.



